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ürkiye fuarc›l›k alan›nda co¤rafi  konu-
munun avantajlar› ve bölgenin merkezi
olabilecek potansiyeli ile giderek daha

fazla önem tafl›rken, uluslararas› pazarlaman›n
en etkin araçlar›ndan birisi olan  uluslararas›
ticaret fuarlar› da d›fl pazarlara aç›lmak isteyen
firmalar için  önemli bir f›rsat oluflturuyor. Bu
nedenle Türkiye, 2007 y›l›nda, yurt  d›fl›nda
milli düzeyde 147 fuara kat›lacak. Avrupa Bir-
li¤i ülkelerinden Sudan’a, Çin’e kadar birçok
ülkede düzenlenecek fuarlar›n  inflaattan, züc-
caciyeye kadar genifl bir yelpazesi bulunuyor.  

Türk firmalar› milli düzeyde 1999 y›l›nda
83, 2000 y›l›nda 84, 2001 y›l›nda  89, 2002
y›l›nda 91, 2003 y›l›nda 106, 2004 y›l›nda
129, 2005 y›l›nda 212, 2006  y›l›nda da 212
fuara kat›ld›.  

FUARLARIN YARARLARI
Kat›l›mc› firma ile al›c›n›n karfl›laflt›¤› bir mer-
kez niteli¤ini tafl›yan  fuarlarla, sat›fl, iletiflim,
araflt›rma ve stratejik yararlar elde edilirken,
hedef  pazarlara da ulaflma imkan› bulunuyor.  

Yurt d›fl› fuarlar, firmalar›n kendi markala-
r›n› tan›tmalar› bak›m›ndan uygun  ortam ya-
rat›rken, yurt d›fl› fuarlarla Türk ihraç ürünle-
rinin yurt d›fl›nda  tan›t›lmas› ve yeni ifl imkan-
lar›n›n sa¤lanmas› amaçlan›yor.  Bu arada, D›fl

Ticaret Müsteflarl›¤› (DTM) yurt d›fl› fuar organizatörü firma ve kuru-
lufllarca  düzenlenmek üzere DTM’ye baflvuruda bulunulan fuarlar›n ih-
racata katk›s›n›n  ölçülmesi amac›yla Yurt D›fl› Fuarlar›n Etki Analizi uy-
gulamas›n› yürütüyor.    

Bu do¤rultuda, yurt d›fl›nda düzenlenen fuarlara kat›lan Türk firma-
lar›n›n,  söz konusu ifltirakleri sonucunda ilgili ülkelere yönelik ihracat-
lar›n›n seyrini  takip ederek, devlet yard›mlar› kapsam›nda desteklenen
fuarlar›n d›fl ticaret  aç›s›ndan somut sonuçlar›n› inceliyor.  

Uygulama ile yurt d›fl› fuarlar›n d›fl ticarete yönelik sonuçlar›  belirle-
nerek, kaynaklar›n daha etkin kullan›m›n›n sa¤lanmas› ve önümüzdeki
döneme  iliflkin fuar taleplerinin de¤erlendirilmesi aflamas›nda daha se-
lektif ve  yönlendirici olunmas› amaçlan›yor.  

Türkiye 2007’de yurt d›fl›nda milli düzeyde 147 fuara kat›lacak. AB ülkelerinden Sudan’a, Çin’e kadar
bir çok ülkede düzenlenecek fuarlar›n inflaattan, züccaciye kadar genifl bir yelpazesi bulunuyor
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Yurt d›fl› fuarlara haz›rl›kl› olun

Türkiye, y›l›n ilk alt› ay›nda 42,1
milyar avroluk  hacmiyle AB’nin
7’nci büyük ticaret orta¤› oldu. Bir-
li¤in resmi istatistik kurumu Eu-
rostat’›n verilerine göre, y›l›n ilk
yar›s›nda Türkiye’nin AB’ye olan ih-
racat›, geçen y›l›n ayn› dönemine
göre yüzde  17 art›flla 19 milyar av-
roya ç›kt›.  

Ayn› dönemde Türkiye’nin AB’den gerçeklefltir-
di¤i ithalat ise yüzde 20  büyüyerek 23,1 milyar avro-
ya yükseldi.  

Türkiye böylece y›l›n ilk alt›
ay›nda AB ile ikili ticaretinde 4,1
milyar  avroluk aç›k verdi. Geçen
y›l›n ayn› döneminde Türkiye’nin
AB ile olan  ticaretinde verdi¤i aç›k
3 milyar avro seviyesinde gerçek-
leflmiflti.  

Y›l›n ilk yar›s›nda Türkiye,
42,1 milyar avroluk ticaret hacmiyle AB’nin  7’nci
büyük ticari orta¤› haline gelirken Güney Kore, Ka-
nada ve Hindistan gibi  ülkelerin önünde yer ald›.  

Bu dönemde 133,3 milyar avroluk ithalat› ve

89,8 milyar avroluk ihracat›yla  ABD, AB’nin en
büyük ticaret orta¤› olma unvan›n› korurken h›zl›
büyümeyi  sürdüren Çin, 29,3 milyar avroluk ithalat›
ve 86,9 milyar avroluk ihracat›yla  ikinci s›raya yük-
seldi.  

AB ile ikili ticarette 30 milyar avroluk ithalat› ve
69,8 milyar avroluk  ihracat›yla Rusya 3’üncü, 42
milyar avroluk ithalat› ve 35,4 milyar avroluk  ih-
racat›yla ‹sviçre 4’üncü, 22 milyar avroluk ithalat› ve
38,3 milyar avroluk  ihracat›yla Japonya 5’nci, 19,1
milyar avroluk ithalat› ve 40,8 milyar avroluk  ih-
racat›yla Norveç 6’nc› s›rada yer ald›.  

Avrupa Birli¤i’nin 7’inci büyük ticaret orta¤› olduk


